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1 Evalueretvalider l'idée
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_ Vérifier les
w'“ . conditions Faire son bilan
valider l'idée d'accés a l'activité personnel

AvOr une «ée C'ost Cartanos actrtds La DO a36Quation

been, la définr et savowr nécossitent une qualdcation homme'proset est une
Fexphigaer C'ost mipux ! ou autonsation préalable des condmons de réusste
Jdung Criaton denirodeise
Vous étes en mangue Consultez la liste
d'idéee 7 Il existe dos des activités Téléchargez le guide
techniques pour en réeglementees. « Evaluer son idée de
trouver ! création ».
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Ooserver lo marchéd, la concumrence, la chentdle corvodde, ses
oS, | Cost un OxCCH INCOMouUMable !

Consultez les dossiers Projecteurs de Bpifrance
Creation.

Se Iade ACCOMPAPNO! OUant Come (A0e UTEOMANe o5t un Qage do
sucohs !

Adoptez la bonne meéthode et faiteswvous alder pour
réaliser votre é¢tude de marche,

Définir sa siratégle pour sinsérer sur le
marche

Cela consiste & se fixer dos ob;ctm réaksios et prdvor fos
MOYens & MObiaar pow s Mbhndre

Déterminez votre strateégie,
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Etudier le marché

ooooooooooooooooooooooooooooo

Connaitre les acteurs, les grandes tendances du marché et vérifier I'opportunité de se lancer
Quelles sont les grandes tendances du marché ?

Qui sont les acheteurs et les consommateurs ?

Qui sont les concurrents ?

Quel est I'environnement de mon marché ? (PESTEL)

Quelles sont les contraintes de mon marcheé et les clefs de succes ?

Y-a-t-il, oui ou non, une opportunité pour que mon projet réussisse ?
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La stratégie commerciale e P et que

HAUTS-DE-FRANCE

I'ensemble des moyens que va mobiliser une entreprise pour atteindre
les objectifs qu'elle s'est fixée dans le temps  Ftudier le marché 92 .

ooooooooooooooooooooooooooooo

Choisir le meilleur chemin pour atteindre les

objectifs fixés...

* Une strategie ne se definit pas dans I'absolu, mais dépend de differentes
variables endogenes et exogenes telles que :

I . td ot Le SWOT (Strengths - Weaknesses - Opportunities -
- 'environnement du projet,

Threats ) ou MOFF pour les francophones (Menaces -

- les objectifs fixes,

- les moyens mobilisables Opportunités - Forces - Faiblesses) est un des outils

;o . / . . Bon a savoir indispensables pour élaborer une stratégie marketing et
* La strategie ne sera viable ¢conomiquement que si elle prend en

considération lI'ensemble de ces parameétres. commerciale.
P

11 s'agit de suivre la démarche du diagnostic stratégique et

de faire une analyse

* une analyse interne : identifier les forces et les faiblesses du projet,

°* une analyse externe : identifier les menaces et les opportunités du
marché.
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https://bpifrance-creation.fr/encyclopedie/letude-marche/determiner-sa-strategie/swot-loutil-danalyse-strategique-developper

Les étapes de la demarche marketing ...

| MARCHE : BXPRESSION DES BESOINS.
¢ _ MERCATIQUE D’ANALYSE
MERCATIQUE 'RECHERCHE DES BESOINS IETUDES)
STRATEGIQUE v

MISE AU POINT DU CONCEPT DE PRODUIT ET OU SERVICE

MERCATIOUE DA~
OPERATIONNELLE ¢

o - Coutt - Comeeons
1 ¢
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Marketing stratégique, marketing opérationnel

-~
LA R AR R R R R R R R R R R R R R R R R R R LR LR RS

Faire les meilleurs choix pour atteindre ses objectifs, a travers deux axes fondamentaux :

¢ le choix des cibles

¢ et le choix d'un positionnement

Obtenir le mix-marketing le plus cohérent possible

* le produit : quel(s) produit(s) ou service(s) allez-vous proposer a vos futurs clients ?
* le prix : a quels prix allez-vous le(s) vendre ?

* la distribution : comment allez-vous le(s) vendre ? Quels vont étre vos réseaux de distribution (en direct, avec des intermédiaires,

par internet) ?

* et la communication

Exemple de manque de cohérence : accepteriez-vous d'acheter un ballon 30 % plus cher qu'ailleurs, alors

que celui-ci ne serait pas de meilleure qualité que celui des autres vendeurs ?
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https://bpifrance-creation.fr/encyclopedie/letude-marche/determiner-sa-strategie/strategie-dentreprise-identifier-sa-clientele
https://bpifrance-creation.fr/moment-de-vie/comment-definir-positionnement-strategique-lentreprise
https://bpifrance-creation.fr/encyclopedie/letude-marche/letude-marche-generalites/definir-votre-offre-cycle-vie-gamme
https://bpifrance-creation.fr/encyclopedie/letude-marche/letude-marche-generalites/comment-fixer-ses-prix-projet-creation
https://bpifrance-creation.fr/encyclopedie/letude-marche/letude-marche-generalites/politique-distribution-comment-loffre-va
https://bpifrance-creation.fr/encyclopedie/letude-marche/letude-marche-generalites/prevoir-communication-a-mettre-place-se-faire
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Stratégie de communication

Elaborez une Stratégie de communication pour faire connailtre

VOS produits et/ou services auprés de vos clients et prospects.

analysez le contexte global de votre entreprise,

fixez les objectifs de votre stratégie de communication,

déterminez vos cibles,

determinez vos messages publicitaires,

definissez vos outils (un blog par exemple),

utilisez des teChnlqueS de Webmarketlng, Pensez a créer une expérience réussie pour votre client.

claborez votre plan de communication. Aujourd’hui la satisfaction client n’est plus une source de

Y ¥ fidélisation. Emotions, surprises, effet "waouh",

' storytelling, etc. sont des éléments qui serviront votre
Bon a savoir stratégie de développement, on appelle cela 'expérience
client. L'objectif est de créer un moment unique,
mémorable et difficilement copiable. 2
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entreprise
Falre le point sur ses apports personnels

05 SOM NGSOeNSatias pour fare 1500 Jux Premednes
déponses ef pour sollcher un emprunt bancare
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Mobilisez votre épargne perscanelle.

Chercher des solutions financiéres

Elles sont mulipies, pedt dhonneu!, Crowdfundng, peit
bancare, microorédd . Lo chow dépendra do voure

g

Découvrez le panorama des financements,

Identifier les aldes et concours deédiés
aux createurs

Conaines peuvent vous CONCRMer, vous of votre proget |
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Découvrer los aides ot concours A la création
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5 Choisir la structure luridulue
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Créer soul ou & phasieurs ?

Quel statut pour
mon entreprise ?

Ehen gdcoient &0 a
SYUCOND ARG CO
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Créerl'entreprise § .-~
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- ) entreprise
| Alier sur le guichet unigue

Lo guchet ursque o8t compétent pour Souies los entreprsos
domicikées en France ou ayant ung activité en France, quelies
Que ot I nature do lewr actvitd (commerciale. artsanale
BONCONE. INGHRANCENdS | 0u Jour oMo A SGue (eNlegrsd
Havidutlie, MICro-antrepnss. socdtd, &0 )

[

Ratrouvez le fonclionsement du guichet unique

Préparer son Installation

Cortanes ddmarchas ne sont pas pises an chags pa ke guchet
unigque : Inpx, réservalion du Nom de domana, regsres
pamoulers, ofc

Pensez aux démarches & effectuer avant votre immatriculaton

L'entrepnse of! désornmas mmmainculéo. Ee & une sxistence

NOSGR, un nuMEIo Sien of un code AFE
Retrouvez los numébros didontification de Fentreprise.
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