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Investissements de
communication des
annonceurs France Pub

Mesure des investissements des
annonceurs pour I'ensemble des moyens
de communication a disposition sur le
marché.

Ces investissements comprennent les
achats en net, les commissions et
honoraires des agences ainsi que les
frais techniques et de fabrication, alors
que les petites annonces presse ne sont
pas incluses.

D FraNcEPUB  KANTARMEDIA

Recettes publicitaires des
régies IREP

L'IREP recueille les recettes publicitaires
nettes de la télévision, du cinéma, de la radio,
de la presse, de la publicité extérieure, des
annuaires, du courrier publicitaire, des
imprimés sans adresse.

L'IREP integre depuis 2018 les recettes

nettes digitales pour la télévision, la presse et

la radio. Concernant Internet, I'|REP reprend
les données de I'Observatoire de I'e-pub du
SR, réalisé par Oliver Wyman, en partenariat
avec 'UDECAM publiées au semestre et a
I'année. Sur le Ter trimestre et les 3
trimestres, nous intégrons une estimation
réalisée par France Pub sur le digital (cumul
search, social, display et autres leviers).

Les recettes publicitaires nettes s’entendent
hors taxes, apres déduction des remises
professionnelles, commissions de régies
incluses, hors échanges marchandises et
petites annonces presse incluses.

irep | #BUMP2024
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Pression, volume publicitaire
& analyses sectorielles
Kantar Media

Kantar Media recueille et restitue les
volumes publicitaires de I'ensemble des
médias offline et online en durée, en
nombre de spots, en pages, en nombre
d’annonceurs et en impression sur les
leviers digitaux.

La pression publicitaire est calculée a
partir des actions de communication
identifiées sur 'ensemble des médias,
valorisée sur la base des plaquettes
tarifaires des régies (hors remises,
dégressifs et négociations) et exprimée en
valeur brute pour tous les médias et
produits, secteurs, annonceurs et par
marques.
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Total des dépenses de communication

des annonceurs @
Dépenses nettes en valeur incluant frais
techniques et commissions d’agences Périmetre Communication :

5 médias, médias nhumeériques

Prévision de§ de.penses globales de @ et autres médias
communication des annonceurs

Recettes Nettes des médias Lt T
Recettes nettes en valeur hors frais irep Perimetre medias
techniques et commissions d’agences offline & online

Volumes publicitaires des médias

et portefeuilles annonceurs KANTAR MEDIA
Pagination, durée, nb insertions/spots

Indicateurs sectoriels en net @
Estimation des dépenses nettes K ANTAR MEDIA

Top Annonceurs

Pression publicitaire brute plurimédia ALl e

@ rrancEPus  KANTARMEDIA  irep | #BUMP2024
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Intelligence - Recherche - Expertise - Prospective

remercie pour leur soutien les membres partenaires

oami  ACPIY  KANTAR MEDIA

LA VALEUR DES MEDIAS

LOREAL
Produits Grand Public PUBLICIS
MEDIA

D FrancEPUE  KANTARMEDIA irep | #BUMP2024



Intelligence - Recherche - Expertise - Prospective

remercie pour leur soutien les souscripteurs au MPF

Alliance CANAL+ BRAND 't
366 ane dinformation / |, SOLUTIONS Kyz

#COMMUNITIES

. el — I
francestvpublicité
Le monde chcngE La pub aussi. JCDecaux SOLUTIONS Lagpaugll;gsere

BUSINESS

MED/A m
F/GARO transports MOBIMETRIz nova

CULTIVER L’INTERET Mediametrie ® Pour une publicité utile Rece
: RMC ‘
Piramount Sradiofrance [\
soasos PM ssisrisiis & Publcits ADS SKYROCK PUBLIC
RADIO X RESEAU
c union

T F l l\U/J mflc = des

PUB UDECAM — marques

@ rrancepuB  KANTARMEDIA  irep |  #BUMP2024
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Recettes et volumes publicitaires
des médias

@ rrancEPUE  KANTARMEDIA  irep | #BUMP2024



Accélération positive du marché au 1¢" semestre

8,436 ~ +9,3% A +256%

T VS S1 2023 VS 572079
milliards €

Télévision, cinéma, radio, presse, publicité extérieure, digital, courrier publicitaire et imprimés sans adresse.
Inclut les recettes digitales TV, presse, radio et publicité extérieure.

Dc,mt 3'281 o +6'1°/o - _3’3%

5 Medias N VS S12023 VS S12079
milliards €

il Pump
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@ Francepus  KANTARMEDIA  irep | #BUMP2024 Source Irep



Un portefeuille dynamique

il Pump
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43 71 4 dannonceurs
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2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024
RADIO** AUDIO TV REPLAY 0]0] 5| DOOH CINEMA PRINT DISPLAY PAID
DIGITAL LINEAIRE** IPTV SEARCH*

*annonceurs ayant un budget mensuel de 2 500 euros en Paid Search

**TV & Radio linéaires : intégration de 20 chaines et 20 stations locales en 2024 sans reprise d’historique

@ FRANCE PUB KANTAR MEDIA irep | #BUMP2024 Source Kantar Media
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Digital &
Digital Media
S12024 vs S12023-S1 2019

@ FRANCE PUB KANTAR MEDIA irep | #BUMP2024



"" bump Le Digital en croissance continue

rometre
du marché publicitaire

@ TOTAL 5;01 O milliards € A +1 4°/o N +79%

DIGITAL Search +1 1% +89%

Montant et évolution
des recettes Social +25% +7107%

publicitaires nettes

Display +15% +69%
Autres 0 0
leviers +17% +17%

S12024VsS
S12023-S1 2019

@ FRANCE PUB KANTAR MEDIA irep | #BUMP2024 Source Observatoire epub SRI-FUDECAM



Le Digital Media, en progression soutenue
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DIGITAL MEDIA

% %
Montant et évolution 2 +2 0' 4 2 + 76} 3 °

des recettes vs S1 2023 vs 872079
publicitaires nettes

média d'origine en cohérence avec la mesure SRI.
Extension de la marque média en digital, tous formats et toutes commercialisations
regroupées, en excluant toute diversification 100% numérique.

S1 2024 VS
S$12023-S1 2019

@ rranceruB  KANTARMEDIA  irep | #BUMP2024 Source Irep



Forte dynamique des formats audio et vidéo
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DIGITAL MEDIA
FORMATS AUDIO
ET VIDEO

Montant et évolution g +23,8% g +29,8%

des recettes
publicitaires nettes vs S1 2023 vs S1 2023

il| ump

: Extension de marques médias - recettes nettes publicitaires réalisées sur des contenus audio incluant tous les formats :
web radio, assistants vocaux, podcasts (téléchargement ou streaming), quel que soit le device.

: Extension de marques médias - recettes nettes publicitaires de la vidéo instream - affichage de la publicité vidéo dans le
flux vidéo (dans un player, Pré-roll, Mid-roll et Post-roll)

S12024VS S12023 * Périmetre presse mesuré pour les formats audio et vidéo : presse quotidienne nationale et presse magazine

@ rranceruB  KANTARMEDIA  irep | #BUMP2024 Source Irep
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DIGITAL MEDIA

il| ump

Montant et évolution
des recettes
publicitaires nettes

S12024VS
S12023-S1 2019

Le DOOH accentue la croissance du Digital Media

regroupées, en excluant toute diversification 100% numérique.

@ FRANCE PUB

KANTAR MEDIA

A +22,2%

vs S1 2023

N
N

OOH

+68, /*

vs ST 2019

média d'origine en cohérence avec la mesure SRI.
Extension de la marque média en digital, tous formats et toutes commercialisations

irep |

#BUMP2024

Source Irep



512024 vs 51 2023-51 2019

@ FrancErue  KANTARMEDIA  irep | #BUMP2024



Télévision, une croissance tres soutenue

1724 = +83%= +0,6%

vs S1 2023

millions €

S1 2024 VS
S12023-S1 2019

@ FrancEPUB  KANTARMEDIA  irep | #BUMP2024 Source Irep



Le 2°™me trimestre accentue la progression

+9,6%

%
+7,7%
vs S1 2023 @

. 2019 2023 2024 2019 2023 2024
+6,5% vss12019
T1 T2
Chalnes phalr)es Parrainage TV
nationales thématiques
(o) (o) o
wms 46,0%  +8,3%  +18,1%
J J J
vs §7 2079 +4,7% +7,1% +20,6%

S1 2024 VS
S12023-S1 2019

@ FRANCE PUB KANTAR MEDIA irep | #BUMP2024 Source Kantar Media



Un vivier d'annonceurs plus important sur le display TV

5 O 03 annonceurs

________________________________________________________________________________________________________________________________________

TVLINEAIRE || NOUVELLE

_______ NATIONALE ' VEILLE LOCALE HAFLA Y
1926 875 1412
annonceurs annonceurs annonceurs annonceurs

. dont A0% N dont N dont N dont
. exclusifs ' 1 exclusifs ' 1 exclusifs 1 exclusifs

________________________________________________________________________________________________________________________________________

S1 2024

@ FRANCE PUB KANTAR MEDIA irep | #BUMP2024 Source Kantar Media
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Cinéma
S1 2024 vs S1 2023-S1 2019

@ rrancerus  KANTARMEDIA  irep | #BUMP2024
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"" bump Le cinéma, en léger retrait

-2,8%

) vs S1 2023
CINEMA

Montant et évolution
des recettes
publicitaires nettes

é

i \ . e

(D rrancEPuB  KANTARMEDIA  irep | #BUMP2024
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S1 2024 VS
S12023-S1 2019

-24,9%

vs S1 2019

Source Irep
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CINEMA

Nombre d'annonceurs
et composition du
portefeuille

S12024VsS
S12023-S1 2019

Hausse du portefeuille avec 22* de fideles au média

246,7% = -21,8%

vs S1 2023 vs ST 2079

‘ futuroscope i’ fortuneo

e BANQUE

= Jeep

new balance

52% de I'activité en valeur brute

*Sur une période de 5 années pleines

@ FRANCE PUB KANTAR MEDIA irep | #BUMP2024 Source Kantar Media
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11" Radio

512024 vs 51 2023-51 2019

@ rrancEPuB  KANTARMEDIA  irep | #BUMP2024



Radio, la progression se poursuit

275 o +2'9°/o ~ +4,2%

millions €

vs S1 2023

Montant et évolution
des recettes
publicitaires nettes

S1 2024 VS
S12023-S1 2019

@ FrancEPuB  KANTARMEDIA  if@p | #BUMP2024 Source Irep



Net ralentissement des volumes au 2¢™e trimestre

o P +4,2%
-2,0%
) vs S12023 @

%

- 0

0, 8 vs S71 2019 2019 2023 2024 2019 2023 2024
T1 T2

- %
\7,2

Evolution de la durée
publicitaire par Les segments impacteés

segment en radio

traditionnelle Généralistes Musicales Thématiques Programmes Locaux
7 1,5 -3,1* -6,5% 9,2%
S12023 ) ) ) + )
P +2,5% +9,6* -14,1% +40,7%

$12024 VS S12019

S12023-S1 2019
@ FRANCE PUB KANTAR MEDIA irep | #BUMP2024 Source Kantar Media



Le local en téte du portefeuille

| 4 91 1 dannonceurs

————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

NOUVELLE VEILLE
LOCALE

————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Radio Trad., Display, Nouvelle

Veille Locale et Audio Digital 1 729 2 104 1 083 1 101

annonceurs | annonceurs | annonceurs | annonceurs

i dont i+ dont 1+ dont 69% 1+ dont
' exclusifs . 1 exclusifs . | exclusifs | exclusifs

$12024 ... L W L W R4 i

@ FRANCE PUB KANTAR MEDIA ifEP | #BUMP2024 Source Kantar Media



Presse
S1 2024 vs S1 2023-S1 2019

(D rFrancEPuB  KANTARMEDIA  irep | #BUMP2024



La presse dans son ensemble, proche de I'équilibre

631 ~ '1% v -19%

millions € vs 512023

S1 2024 VS
S12023-S1 2019

@ FrancEPuB  KANTARMEDIA  if@p | #BUMP2024 Source Irep



Seuls 11* des annonceurs cumulent print & display

14 096 annonceurs 8 395 annonceurs

dont 84% dont
exclusifs Do exclusifs

________________________________________________________________________________________________

S1 2024

@ FRANCE PUB KANTAR MEDIA irep | #BUMP2024 Source Kantar Media



Publicité

Exterieure
S1 2024 vs S1 2023-S1 2019

@FRANCEPUB KANTARMEDIA irep | #BUMP2024
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PUBLICITE
EXTERIEURE

Montant et évolution
des recettes
publicitaires nettes

S12024VsS
S12023-S1 2019

L'OOH une dynamique forte, activée par le DOOH

(o)
g+10/o

vs S1 2023

@ FRANCE PUB

KANTAR MEDIA

dont digital
millions €
~ +4% ~ +26,7% ~ +52 5%

vs S1 2019 vs S1 2023 vs S12019

irep | #BUMP2024 Source Irep
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PUBLICITE
EXTERIEURE

Evolution des recettes
publicitaires nettes

S12024VsS
S12023-S1 2019

OOH : tous les univers en croissance

@ FRANCE PUB

S1 2024

KANTAR MEDIA

® Mobilier urbain

m Shopping

irep |

Evolution
vs S1 2023

W Transport +13,4°/o

+6,7%

____________________________________________________

#BUMP2024

Evolution
vs ST 20179

__________________________

Source Irep



La croissance des volumes acceélere le rattrapage

barométre unifié
marci ubl

il Pump

o 0
+9,9 /o VS S—I 2023 s -6/0 vs ST 2019

PUBLICITE
EXTERIEURE

Evolution du volume

d’affiches OOH

Périmétre constant

2019 2023 2024 2019 2023 2024
T1 12

S12024VsS
S12023-S1 2019

@ FRANCE PUB KANTAR MEDIA irep | #BUMP2024 Source Kantar Media
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OOH

& DOOH

PUBLICITE
EXTERIEURE

Volume d’annonceurs
OOH dont DOOH

S12024VS
S12023-S1 2019

Le portefeuille du DOOH poursuit son développement

dont DOOH
- +23,8% 4642
o i vs S1 2023 v ST2019
vs S71 20179

vs S1 2023

Taux de présence annonceurs en DOOH Top 3 annonceurs DOOH

LOCCITANE

O __ -»@ : *® UOPBRiESAI_ V
2 1 3

S1 2019 S1 2023 S1 2024

@ FRANCE PUB KANTAR MEDIA irep | #BUMP2024 Source Kantar Media



|||| bump Un 1¢r semestre dynamique

barométre unifié
du marché publicitaire

Semestre2 = ceeeeo Moyenne 2019

- Semestre 1

700

650

600

550

500

450

400 r T T T T T T T T T T T T T T
janv-22 mars-22 mai-22 juil-22 sept-22 nov-22 janv-23 mars-23 mai-23  juil-23  sept-23 nov-23 janv-24 mars-24 mai-24

QD FraNCEPUB  |(ANTAR MEDIA irep | #BUMP2024 Source France Pub




Télévision Radio

Max
340 69
Moyenne2019 ............. W ........................ M \
310 58
Min
janv-22 avr-22  juil-22 oct-22 janv-23 avr-23 juil-23  oct-23 janv-24 avr-24 janv-22 avr-22 juil-22 oct-22 janv-23 avr-23 juil-23 oct-23 janv-24 avr-24
Presse Publicité extérieure
123
122/ 500000060600000000000CECE0OOC00O0O0EOEOOEOAOO00IO0O0OOA0OC 6"

et commissions d'agences

Hors frais technique; m VM A 107 ccccccccccccccccatocchones w ............. M

janv-22 avr-22  juil-22  oct-22 janv-23 avr-23 juil-23  oct-23 janv-24 avr-24 janv-22 avr-22 juil-22 oct-22 janv-23 avr-23 juil-23  oct-23 janv-24 avr-24
—— semestre T —— semestre2 ... moyenne 2019

2024 VS 2023

) FrancEPUB  KANTARMEDIA  irep | #BUMP2024 Source France Pub



512024 vs 51 2023-51 2019

D FrRANCEPUB  KANTAR MEDIA (=) | #BUMP2024




Courrier publicitaire, en baisse tres contenue

279

millions €

v =4,9% - -322%

vs S1 2023

vs ST 2019

@ rrancEPUB  KANTARMEDIA  irep | #BUMP2024 Source Irep



Les ISA en recul malgré la dynamique du digital

1 8 8 dont digital

. 36 millions €
millions €

©=12,1% =-38" A +52,8%

vs S1 2023 vs ST20179 vs S1 2023

(D rFrancEPUB  KANTARMEDIA  irep | #BUMP2024 Source Irep



Un marché en croissance soutenue au S1 2024

22.2%
+ % '
TOTAL Al

MARCHE +14%

o
-4,9%
o)
-12,1%
IMPRIMES COURRIER CINEMA PRESSE RADIO TELEVISION PUBLICITE TOTAL DIGITAL TV TOTAL
SANS PUBLICITAIRE EXTERIEURE DIGITAL RADIO PRESSE DIGITAL
ADRESSE MEDIA
c—

S$1 2024 VS S12023

@ FrancePus  KANTARMEDIA  if@p | #BUMP2024 Source Irep



Le digital, principal levier de croissance vs S1 2019

% +79%
TOTAL v687% "

MARCHE

R
249% 1%

(0]
o -3 2,2 /0
-38%
IMPRIMES COURRIER CINEMA PRESSE TELEVISION PUBLICITE RADIO TOTAL DIGITALTV TOTAL
SANS PUBLICITAIRE EXTERIEURE DIGITAL RADIO PRESSE DIGITAL
ADRESSE MEDIA

v OOH

R X

@ FrancePus  KANTARMEDIA  if@p | #BUMP2024 Source Irep

S$12024VS S12019
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Thématiques

* Baisse de la RSE : déclin ou manque d'intéerét ?

* Sport : les grands RDV ont-ils boosté la pub ?

@ rFrancEPUB  KANTARMEDIA  irep |  #BUMP2024
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1 ’627 milliard € -6,7% vs s12023

RSE =10,7% du marché  vs11,8%aus7 2023

LA RSE EN
PUBLICITE

Pression publicitai

par média +52% +58%
+1% . .
| -
1% -14% .
-55%
TV PRESSE RADIO PUB.EXT. DISPLAY CINEMA

@ FRANCE PUB KANTAR MEDIA irep | #BUMP2024 Source Kantar Media
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||| bump La RSE fait face a d'autres priorités

AUTOMOBILE ENERGIE INDUSTRIE APPAREILS MENAGERS
+9% +43% +66% +60%

LA RSE EN
PUBLICITE

Pression publicita

par média Et d'importants désengagements

DISTRIBUTION TOURISME SERVICES BEAUTE
-32% 61°% 21% 48’

N‘ _‘ N -
’%%b‘.
o 2 ood

@ FRANCE PUB KANTAR MEDIA irep | #BUMP2024 Source Kantar Media




Le role du secteur public dans la RSE

‘ -2 8,3% vs 12023

il| ump
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LA RSE EN
PUBLICITE
ADEME

] MINISTERE ECOLOG.DEV.DUR. i
EVO/L-lt/.On' des bud ""'"'""'""““““““‘"“““'Q'U'AUFEIEISXR ------------------------------------------------------------
publicitaires bruts CYCLAMED = S12023
pour le secteur p

AGENCE DU SERVICE CIVIQUE LIS 20

] France RENOV
MINISTERE TRANSITION ECOLOGIQUE ET SOLIDAIRE
TOP EMPLOYERS

PROGRES ET ENVIRONNEMENT

GRANDE COLLECTE DU SPORT

@ FRANCE PUB KANTAR MEDIA irep | #BUMP2024 Source Kantar Media



JO : des partenaires plus présents des le 1¢" semestre

il| ump
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Partenaires majeurs
Supporteurs

Mondiaux Premium Officiels
Focus Sport:
JO 2024

Evolution de la

pression publicitaire | \ o m +28% 76urte[ +23%

Plurimédia des
53

partenaires des Jeux
Olympiques

Les 3 plus fortes hausses
valeur absolue

canofi +20* & DECATHLON +16% ®ptic2000 YR

S1 202

@ FRANCE PUB KANTAR MEDIA irep | #BUMP2024 Source Kantar Media
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|||| bump Les grands RDV sport contribuent a la croissance 2024

LES RETRANSMISSIONS EN TV PROFITENT DEJA AU MEDIA

Focus Sport:
EURO & JO 2024

Bilans publicitaires TV .. <= UN ENGOUEMENT PUBLICITAIRE MANIFESTE
" 7
Hors digital et hors 2

. UN PORTEFEUILLE D’ANNONCEURS STABLE MAIS DES RECETTES PLUS IMPORTANTES
arrainage POUR LES CHAINES _ 130.8
a i — N 2856
9»‘“ millions
N PARIS 2024
Eqﬁ§é924 EURD2020 fole3s)

Recettes brutes en € Nombre de spots Nombre d'as
Recettes brutes 145 9

# e
en€ ! r~ g .-
millions millions '
7,5 3314
94 ‘: ‘ millions
Nombre 4
df { ) TOKYO 2020
annonceurs L ANNONCEURS PRESENTS

t

SUR LES 2 EDITIONS

@ FRANCE PUB KANTAR MEDIA irep | #BUMP2024 Source Kantar Media
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Evolution du marché par secteur

@ FranceEPuB  KANTARMEDIA  irep | #BUMP2024



Transition énergétique et JO dynamisent le marcheé

Familles Indice* 2023 vs 2022 2023 vs 2019
S12024 vs S1 2023
Evol moyenne 5 médias + digital +7,4% +3% +15,9%

DEPENSES DES

ANNONCEURS _ _
Alimentation 104 = i
Mode et accessoires 103 + +++
Les principales Hygiene beauté 98 = --
familles Distribution 96 = -
Ameublement-Décoration 95 5 +++
Pharmacie-Médecine 91 + ++
Sur le périmétre Télécommunication 91 - --
5 médias + digital Voyage-Tourisme 87 +++ -
Informatique bureautique 86 --
Immobilier 74 o
S1 2024 VS S1 2023 *| 'indice 100 correspond a I'évolution ST 2024/S1 2023 de +7,4%

@ FRANCE PUB KANTAR MEDIA irep | #BUMP2024 Source France Pub / Kantar Media



Les leaders du marché renforcent leur présence

LE MARCHE DEMEURE

S12024 vs S1 2023 CONCENTRE CE SEMESTRE
LIDL +2%
TOP 10 E.LECLERC 5%
ANNONCEURS PROCTER & GAMBLE +40%
INTERMARCHE +3% TOP 10
: RENAULT +1%
En % de la pression $12023 S12024
brute plurimédia CARREFOUR +19%
PEUGEOT +39%
CARGLASS +20% .
@ TOP 100
ORANGE +6%
ALDI +18% $12023 S12024

S12024 VS S12023

@ FRANCE PUB KANTAR MEDIA irep | #BUMP2024 Source Kantar Media
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Marché de la communication et
prévisions sur I'année 2024

@ rrancEPUE  KANTARMEDIA  irep |  #BUMP2024
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'"“ bump 2024, une année prometteuse

e MARCHE GLOBAL 740 5 MEDIAS
3000 720
700
- 2900
MARCHE DE LA 650
2800
COMMUNICATION oL
2700
640
- 2600 620
PREVISIONS 2024
2400 ; : : : : : 580 ; ; . . :
janv -22 juil-22 janv-23 juil-23 janv-24 juil-24 Janv -22 juil-22 janv-23 juil-23 janv-24 juil-24
Investissements nets .
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2024, une année prometteuse

35,90

5 médias 8 5
Presse, TV, Radio, Affichage, Cinéma HIH
) milliards €

Digital
Display, Search, Social et Médias

Propriétaires Numériques milliards

Autres medias 1 6 9
MD, Annuaire, Promos et PLV, 11
Evenementiel ' m I | | I a rd S :E
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Prochainrendez-vous, le 14 novembre en webinaire
oourlesresultatsides 9 premiers mois 2024 et les prévisions annuelles

#BUMP2024
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